
 
 

 

Voorbeeld propositie  
Sponsoring 
 

 
Sponsoring kan voor sociale voedseltuinen een belangrijke aanvullende en 
structurele inkomstenbron zijn. Wanneer sponsoring wordt ingericht als 
partnerschap (in plaats van een losse gift) draagt het bij aan financiële 
bestendigheid, zichtbaarheid en lokale verankering. Veel tuinen werken 
daarom met heldere sponsorpakketten, waarin maatschappelijke impact 
en tegenprestaties duidelijk zijn uitgewerkt. 
 
Waarom sponsoring werkt voor Sociale Voedseltuinen 
Sociale voedseltuinen raken aan thema’s waar veel bedrijven zich mee willen verbinden: 

 gezonde en lokale voeding 
 sociale verbinding en inclusie 
 duurzaamheid en bodem 
 leefbare wijken en gemeenschappen 

Door deze maatschappelijke doelen expliciet te benoemen, wordt sponsoring herkenbaar en 
aantrekkelijk voor bedrijven die lokaal impact willen maken. 
 
Werken met sponsorpakketten 
Een veelgebruikte aanpak is het werken met meerdere sponsorpakketten op verschillende niveaus. 
Elk pakket heeft: 

 een vaste jaarlijkse bijdrage; 
 een duidelijke koppeling met wat de sponsoring mogelijk maakt (bijvoorbeeld x aantal 

gezinnen ondersteunen of educatie); 
 passende vormen van zichtbaarheid en betrokkenheid. 

 
Door pakketten te benoemen of te verbeelden (bijvoorbeeld met aantal gezinnen geholpen, gewassen 
of oogst), wordt sponsoring concreet en toegankelijk. Denk ook aan kleinere bedrijven: 
laagdrempelige instap vergroot het netwerk.  
 
 
Financiële sponsoring én bijdragen in natura 
 
Naast financiële sponsoring zijn ook bijdragen in materialen of diensten waardevol. Denk aan: 

 levering van materialen (zoals hout, bakken of compost); 
 transport of logistieke ondersteuning; 
 inzet van medewerkers via een teamdag op de tuin. 

 
Deze bijdragen verlagen kosten én vergroten de betrokkenheid van bedrijven bij de tuin. 
 

 



Voorbeeld sponsorpakket 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  



Sponsoring als partnerschap 
Sponsoring werkt het best wanneer het wordt gezien als wederzijdse samenwerking. Bedrijven 
ontvangen niet alleen zichtbaarheid, maar ook: 

 een betekenisvolle plek om bij te dragen; 
 mogelijkheden voor ontmoeting (bijvoorbeeld rondleidingen of teamdagen); 
 een concreet verhaal over hun maatschappelijke impact. 

 
Zo groeit sponsoring uit tot een langdurige relatie in plaats van een eenmalige bijdrage. 
 
 
Zichtbaarheid en promotie: cruciaal voor sponsoring 
 

 

 
Sponsoring valt of staat met actieve promotie 
van het sponsorpakket. Bedrijven haken 
sneller aan wanneer duidelijk is waarom hun 
bijdrage nodig is en wat die concreet mogelijk 
maakt. Een eenvoudige, persoonlijke oproep 
via sociale media (bijvoorbeeld met beelden uit 
de tuin en een heldere vraag zoals hiernaast) 
kan hierbij zeer effectief zijn. 
 

 

Sponsoring is een krachtige nevenactiviteit wanneer deze structureel wordt 
ingericht. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

Meer weten? Bezoek onze kennisbank voor informatie over sociale voedseltuinen 
www.socialevoedseltuinen.nl  

Een initiatief van stichting Sociale Voedseltuinen Nederland 


